
Μὴν πιστεύουμε 
ὅλα ὅσα διαβάζουμε στὸ Διαδίκτυο

Χρειάζεται ἰδιαίτερη προσοχὴ στὸ τὶ ἀπο-
δεχόμαστε ἀπ᾿ αὐτὰ ποὺ κυκλοφοροῦν στὸ 
Διαδίκτυο. Κυρίαρχη προτεραιτότητα στὸ 
Διαδίκτυο δὲν εἶναι ἡ ἀντικειμενικὴ ἐνημέ-
ρωση, ἀλλὰ ἡ αὔξηση τῆς ἐπισκεψιμότητας 
τῶν Ἱστοσελίδων, διότι αὐτὸ φέρνει χρήματα στοὺς ἐμπλεκόμενους.

Παραθέτουμε μερικὲς χρήσιμες παρατηρήσεις καὶ ὁδηγίες: 
➤ Ἔλεγχος Ἱστοσελίδας: Μήπως ἡ διεύθυνση (URL) ἀποτελεῖ πα-

ραποίηση ἐπώνυμης Ἱστοσελίδας; σκοποί, στοιχεῖα ἐπικοινωνίας, ... ;
➤ Πέρα ἀπὸ τὸν τίτλο: Ἀνταποκρίνεται τὸ περιεχόμενο τοῦ ἄρθρου 

στὸν ἐντυπωσιασμὸ τοῦ τίτλου;
➤ Ὁ συγγραφέας εἶναι ὑπαρκτὸ καὶ ἀξιόπιστο πρόσωπο; 
➤ Οἱ παραπομπὲς στηρίζουν τὴν ἱστορία;
➤ «Ἐὰν θέλεις νὰ χειραγωγήσεις τὴν κοινὴ γνώμη, ἰδιαίτερα τοὺς 

νέους ἀνθρώπους, δὲν χρησιμοποιεῖς τὴν τηλεόραση. Τὸ οἰκοσύστημα 
τῶν κοινωνικῶν Δικτύων καὶ τοῦ Youtube εἶναι τέλεια κατασκευασμέ-
νο γιὰ μέγιστη ἀποτελεσματικότητα τῆς παραπληροφόρησης», δήλω-
σε Γάλλος ἐπηρεαστής (influencer).

➤ Ἂς  σημειωθεῖ, ὅτι τὸ Youtube ἀμείβει αὐτοὺς ποὺ ἔχουν ἐκπομπὲς 
μὲ πολλοὺς ὀπαδοὺς ὄχι μὲ βάση τὴν ποιότητα τῶν ἐκπομπῶν τους, 
ἀλλὰ μὲ βάση τὴν ἐπισκεψιμότητα καὶ ἰδιαίτερα τὸν χρόνο ποὺ ἀφι-
ερώνουν οἱ θεατὲς στὴν παρακολούθηση τῶν διαφημίσεων ποὺ συν-
οδεύουν τὶς ἐκπομπές!

➤ Ἂς παραμερίσουμε τὶς προκαταλήψεις μας προτοῦ ἀποδεχθοῦμε 
κάτι. Προκατάληψη καὶ πλαστὰ νέα μποροῦν νὰ ἀποτελέσουν τοξικὸ 
μεῖγμα !

➤ Τί λένε οἱ εἰδικοί ; Δὲν θὰ ἐμπιστευόταν κανεὶς πιλότο ποὺ δὲν 
ἔχει πιάσει ποτὲ τιμόνι, οὔτε χειροῦργο ποὺ δὲν ἔχει πιάσει νυστέρι! 
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